
Empresas
Paso 1:

Reconocimiento
Si tu audiencia no ha escuchado de tu empresa es 
imposible que pueda considerar tu marca y hacer 
conversiones. Son muchas las marcas que están 
buscando formas creativas de destacarse en Twitter.

Sé claro
Ser transparente con respecto a lo que 
ofreces, cuál es tu producto y qué 
pueden obtener las personas si 
interactúan con tu anuncio aumentará 
las probabilidades de obtener 
interacciones de los usuarios.

Haz una pregunta
Twitter es un lugar excelente para iniciar 
conversaciones. Hacer una pregunta a 
tus seguidores en tu Tweet ayudará a 
que se sientan parte de la conversación 
y los animará a interactuar con tu 
anuncio.

Optimiza la segmentación
Elimina palabras clave, intereses, 
nombres de usuario, etc. de bajo 
rendimiento y sustitúyelos por otros 
similares de alto rendimiento.

Dale un poco de tiempo
Deja que pasen 3 o 4 días tras el 
lanzamiento inicial de tu campaña antes 
de hacer cambios. Esto permite que el 
sistema recopile datos suficientes para 
que tomes decisiones informadas.

Alcance
Las campañas de alcance aumentan el reconocimiento de tu marca 
al hacer que la mayor cantidad posible de personas vea tu anuncio.

La empresa de bebidas Spindrift lanza el retorno de 
un aclamado sabor con un enlace para comprar 
directamente.

Todo empieza con el reconocimiento

Campañas de Twitter Ads para la etapa de 
Reconocimiento de tu embudo de ventas:

Consejos de expertos:

Twitter es la plataforma 
número uno para el 
descubrimiento.

El 79 % de las personas en 
Twitter buscan enterarse 
de las novedades.

Inspiración para Tweets

Datos internos de Twitter
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Spindrift
@drinkspindrift

Guess who’s back? Back again.
shop.drinkspindrift.com/products/pinea...


