Segmentacao
do Twitter Ads

Quer encontrar sua audiéncia no Twitter? As opgdes de segmentacao
do Twitter ajudam vocé a alcangar as pessoas certas no momento certo.

Instrucoes: Imprima ou abra esta planilha com um editor de
PDF para debater e analisar as possibilidades de segmentacao
da préxima campanha.

Informacoes demograficas

Sexo Idade Localizagao Idioma

() Qualquer um
() Homens
() Mulheres

Dispositivos

() Di iti sveis — i0S Outras caracteristicas do dispositivo
Ispositivos moveis -1 (operadoras, modelos de dispositivo)

() Dispositivos méveis - Android
() Computador

() Outros dispositivos méveis
() Todos

Audiéncias personalizadas

Use o Gerenciador de audiéncias para carregar listas de CRM e gerenciar as audiéncias coletadas do seu website ou aplicativo mével.

Recursos de segmentacao

Palavras-chave Seguidores semelhantes Interesses
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Recursos de segmentacao (continuacao)

Filmes e programas de TV Eventos Tépicos de conversa

Opcoes adicionais

Recursos de remarketing para reengajamento para que potenciais novos clientes cheguem ainda mais adiante no funil.
() Pessoas que viram seus Tweets anteriores
() Pessoas que viram e se engajaram com seus Tweets anteriores

() Tweets Orgénicos (] Tweets de campanhas especificas (] Ambos

Dicas

¢ Pense na experiéncia do seu anuncio em um dispositivo moével. Sera que as pessoas conseguem
realizar a agcao que vocé esta promovendo? Se ndo conseguirem, prefira agcdes limitadas somente
ao computador.

¢ Evite a segmentacao por idade e sexo (@ menos que seu produto/servigo tenha esse tipo de
restricao), pois esses campos podem limitar seu alcance geral de forma desnecessaria.

¢ Ao segmentar por um evento, procure veicular a campanha antes, durante e depois para
maximizar o conteudo e o alcance.

e Se voceé estiver segmentando por varios paises, cada pais precisa ter seu proprio grupo de
anuncios. Assim, vocé pode analisar os resultados de cada mercado mais facilmente e aplica-los
a sua préxima campanha.

¢ Experimente alguns interesses e opg¢des de segmentacdo que parecam um pouco fora do foco.
Os anunciantes frequentemente se surpreendem com quem se identifica com sua mensagem.
Rode algumas campanhas de teste para saber onde pode encontrar novas audiéncias em
potencial.

¢ \océ pode modificar a segmentacéo a qualquer momento. Depois de a campanha ser veiculada
por 2-3 dias, vocé tera uma boa ideia do que esta funcionando e o que precisa ser desativado.
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